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Wozu sind Theorien gut? Sie verallgemeinern, systematisieren, erklaren und regen zum
Nachdenken Uber den Berufsalltag an. Auf PR haben sich in mehreren Disziplinen unter-
schiedliche Perspektiven herausgebildet: |egitimierende, konstatierende und kritisierende;
absatzpolitische, organisationsbezogene und gesamtgesellschaftliche... Das Seminar erkundet
dievidféltige , Theorienlandschaft”: Zunachst betrachten wir einige dtere Ansétze. Im Mit-
tel punkt stehen dann neuere Theorien, vor allem solche ,, mittlerer Reichweite" und makroge-
sellschaftliche Ansdtze. So werden das Vier-Typen-Modell von Grunig/Hunt, das Konzept der
verstandigungsorientierten Offentlichkeitsarbeit von Burkart, der Intereffikationsansatz von
Bentele/Liebert u. a. oder das demokratietheoretische Konzept von Ronneberger behandelt.
Die Teilnehmer/innen lesen und diskutieren Texte, halten Referate bzw. schreiben Hausarbei -
ten.
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band 1, Berlin: PR-Kolleg, 1998. S. 321-358.

Bentele, Gunter: Public Relations Research and Public Relations Science in Germany, an
Overview. In: Brosius, Hans-Bernd; Holz-Bacha, Christina (Hg.): The German Com-
munication Y earbook, Creskill, NJ: Hampton Press, 1999. S. 181-210.
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Auflage 2002.



Ablauf und Themen:

14.10. | Thema: Einfuhrung in das Seminar, Verteilung der Referate, Einflihrende Diskus-
1.V. |sion
Theorien - Kommunikationstheorien - PR-Theorien
Stellung, Nutzen und Grenzen von PR-Theorien in der PR-Wissenschaft und ihr Ver-
haltnis zur Praxis
Lit.: Lexikonauszug, Bentele (1998, 27-37), Avenariusin Bentele/Hesse (1994, 269-
286)
21.10. | Thema: M dglichkeiten der Systematisierung von PR-Theorien
2. V. |Lit.: Signitzer (1992, 134-138, 144-152), Bentele (1997), Bentele (1998, 321-358),
Bentele/Szyszka (1995, 297-315), Stuiber in AvenariusArmbrecht (1992, 206ff.);
Bentele/Liebert (1995, 5f., 50/52), Faulstich (2000, 21-40, 55-67), Rottger (2000,25f.)
28.10. | Thema: Der erste PR-Theoretiker Edward L. Bernaysund seine Basisin der Mas-
3.V. |senpsychologie
Lit.: Bernays (1923 bzw. 1929), Bernays (1952), Bernays (1967), Kunczik (1993, 90-
108 Uber Bernays, LeBon, Freud) oder fir besonders Interessierte: Freud (1970, zu-
erst 1921) und LeBon (1964, zuerst 1895), Tye (1998)
Referent/en:
Vertiefung: Verortung von Bernaysin der (amerikanischen) PR-Geschichte
4.11. | Thema PR-theoretische Anséatze von Carl Hundhausen
4.V. |Lit.: Hundhausen (1937), Hundhausen (1951), Hundhausen (1957), Hundhausen
(1969), Flieger/Ronneberger (1993), Lehmig (1997), Kunczik (1993), Liebert in
Szyszka (1997, 82/83), Szyszka (1997, 233-241), Kiickelhaus (1998)
Referent/en:
Vertiefung: Historische Aspekte des PR-Begriffes (in Deutschland)
11.11. | Thema: PR-theor etische Ansatze von Albert Oeckl
5.V. |Lit.: Oeckl (1964), Oeckl (1976), Oeckl (1981), Oeckl (1988), Kunczik (1993), Flie-
ger (1994), Szyszka (1997, einz. Stellen), Kiickelhaus (1998), Faulstich (2000, 22f.)
Referent/en:
Vertiefung: Verortung in der deutschen PR-Geschichte, historische Aspekte des Beg-
riffes,, Offentlichkeitsarbeit*
18.11. | Thema: Das politikwissenschaftlich-demokr atietheor etische Pluralismus-
6. V. |Konzept fur PR von Franz Ronneberger

Lit.: Ronneberger (1977), Ronneberger in Bockelmann (1989, 149-160), Ronneberger
in Pflaum/Pieper (1989), Ronneberger in Dorer/Lojka (1991, 8-19), Ronneber-
ger/Ruhl (1992, 213-226), zur Kritik siehe: Scheidges (1982 bzw. 1991)

Referent/en:

Vertiefung: Interessen- und Gemeinwohlproblematik in der PR




25.11.

Thema: Die sozialwissenschaftliche Systemtheorie (insbes. von Luhmann) und
dar aus entstehende Folgerungen fir einetheoretische Begr indung von PR

Lit.: Kunczik (166-168), Liebert in Szyszka (1999, 88ff.), Lundt (1998, 229-247 und
157-159), Luhmann (1995), Luhmann (1987), Luhmann (1984), Willke (1989, insbe-
sond. 24-31), Marcinkowski (1993), Réttger (2000, 27-34, 35-37), Scholl (2002)
Referent/en:

Thema: Der erste umfassende (gesellschafts-)theor etische Ansatz fiir PR von
Franz Ronneberger und Manfred Ruhl

Lit.: Ronneberger/Ruhl (1992, insbes. 88-93, 105-109, 111-154, 249-280), Kunczik
(235ff.)

Referent/en:

2.12.

Thema: Die soziohistorischen Ansdtze von Ronneberger/Ruhl (moder ne Indust-
riegesellschaft) und Saxer (Innovationstheorie)

Lit.: Armbrecht/Zabel (195-224, insbesond. Saxer 197 und 200 sowie Ruhl 171-194),
Avenariug/Armbrecht (47ff. Saxer), Kunczik (235-237 zu Ronneberger/Ruhl und
230-235 zu Saxer), Ronneberger/Ruhl (1992, 41-52), Rihl (2000)

Referent/en:

Vertiefung: Theoretische und methodische Probleme der PR-Geschichtsschreibung

9.12.

Forts.
9.12.

Thema: Der , Strukturwandel der Offentlichkeit* von Jurgen Haber mas (sowie
neuer e Offentlichkeitskonzepte) und dar aus entstehende Folger ungen fiir eine
theor etische Begr indung von PR

Lit.: Habermas (1962), Habermas in Fischer-Lexikon (1964, 220 Stichwort Offent-
lichkeit), Habermasin Prokop (1985, 325-340), Habermas (1990, Vorwort), Kunczik
(152-160), Liebert in Szyszka (1999, 93ff.), event. Bockelmann/Nahr (1979, 9f., 12,
15, 22, 24ff.), event. Gerhards/Neidhardt (1990, 8, 13f., 18, 20, 26f., 29, 38, 35) u. a.
Referent/en:

Thema: Habermas Theorie deskommunikativen Handelns und dar aus entste-
hende Folgerungen fiir eine theor etische Begrindung von PR

Lit.: Habermas (1988), Lundt (1998, 180-196), Kunczik (214-244), Bentele/Liebert
(1995, 38ff., 43ff.,60f.), Liebert in Szyszka (1999)

Referent/en:

16.12.
10. V.

Thema: Das K onzept der Verstandigungsorientierten Offentlichkeitsar beit von
Roland Burkart

Lit.: Burkart/Probst (1991, 56-76), Burkart (1992), Burkart (1997), Bentele/Liebert
(1995, 7-27 und 65-80), Kunczik (225ff.), Réttger (2000, 37-44)

Referent/en:

WEIHNACHTSPAUSE




6.1. |Thema (a) DasVier-Typen-Modell von Grunig & Hunt und seine Weiter ent-
11. V. |wicklungen, das Modell situativer Teil6ffentlichkeiten von James E. Grunig so-
wie (b) die normative Exzellenz-Theorie von Grunig u. a.
Lit.: Grunig/Hunt (1984), Signitzer (1988), Signitzer (1989, 31-42), Grunig (1992),
Grunig/Grunig/Dozier (1996), Armbrecht/Zabel (69-89), Rottger (2000, 45-54)
Grunig (1992), Dozier/Grunig/Grunig (1995)
(2) Referent/en:
13.1. | Thema: PR und Journalismus - Deter minationshypothese (a) und I nter effikati-
12. V. |onsansatz (b)
Lit.: 8): Baerns (1991), Baerns (1987), Barth/Donsbach (1992), Burkart (1995), Froh-
lich (1992), Grossenbacher (1989), Rossmann (1993), Rul3-Mohl (1992 und 1994),
Saffarnia (1993), Schweda/Opherden (1995), L6ffelholz (1997), Szyszka (1997a)
b): Bentele/Liebert/Seeling (1997), Bentele (1999), Rolke/Wolff (1999), Rinck
(2001), Schantel (2000), Weber (1999), www.intereffikation.de
Referent/en:
20.1. | Thema Vertrauen und Image als zentrale Kategorien fur PR-theor etische An-
13. V. |sitze
Lit.: Armbrecht/Avenarius/Zabel (1993), Armbrecht/Zabel (131-158), Bentele/Hesse
(1994, 237-267), Bentele/Seeling (1996), Bentele (19974), Bittl (1997), Faulstich
(2000, 124ff.)
Referent/en:
27.1. | Thema: Konstruktivistische PR-Auffassungen
14. V. | Lit.: Kuckelhaus (1998), Merten (1992), Merten/Westerbarkey (1994), Merten (1999,
insbes. 256-292), Lundt (1998, 213-227), Porksen (2001), Scholl (2002),
www.medienwirklichkeit.de
Referent/en:
Thema: Offentlichkeitsarbeit aus kulturwissenschaftlicher Sicht
Lit.: Faulstich (2000, insbesondere 40-46, 55, 64-73, 77ff., 113f., 130ff., 233ff.),
Faulstich (1992), Winter (1995), Hansen (2000), Réttger (2000, 34-35), Knorr (1984)
Referent/en:
3.2. | Thema Theorien der Unternehmenskommunikation (insbes. Zerfal3), marke-
15. V. |tingorientierte Ansdtze von PR und PR in Managementtheorien

Lit.: Meffert (1993), Nieschlag/Dichtl/Horschgen (1991), Kotler/Bliemel (1992),
Haedrich (1982), Haedrich (1992), Haedrich (1994), Bruhn (1992), Bruhn (1997),
Zerfald (1996), Beger/Gértner/Mathes (1989), Kunczik (175-178, 180-188, 194-201);
Bruhn/Schmidt/Tropp (2000), Kirchner, Mast (2002); Kritik an Marketingmod.: Ben-
tele (19984, v. a. 50-57)

Referent/en:

Abschlussdiskussion, Seminarkritik etc.

Abgabe der Hausarbeiten bis 15. Februar
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